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NOTÍCIA LEGAL

O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.
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Distribua eventos expostos!
Todos os profissionais de marketing na Internet e os proprietários de listas sabem que "o dinheiro está na lista". E eu sei que você também é um deles!

Portanto, todo profissional de marketing que acredita firmemente em quantos negócios, poder influente e riqueza uma lista de mala direta pode oferecer está fazendo de todas as formas possíveis para criar sua lista de mala direta.

É por isso que você vê profissionais de marketing executando campanhas publicitárias, como:

· Pago por clique

· Trocas de anúncios,

· Artigo Marketing,

· Empreendimentos conjuntos,

· Unidade de recrutamento de afiliados,

· Comunicados de imprensa,

· Trocas de tráfego,

· Publicidade paga por e-zine / Web e

· Muito mais do que esta lista pode suportar!

E os profissionais de marketing experientes costumam executar essas campanhas com um objetivo: criar sua lista de emails! (Além de tentar vender, é claro.)

Agora, alguns desses métodos exigem custos baixos a altos, o que pode estar fora da opção para profissionais de marketing iniciantes que possuem um orçamento apertado. E uma coisa é certa: todas as campanhas publicitárias e de construção de listas bem executadas exigem um alto grau de habilidade.

Nos últimos anos, um novo método de criação de listas foi concebido principalmente no círculo de Marketing na Internet. É chamado:

Distribua eventos! 
Este é um dos métodos recentemente descobertos no Internet Marketing, onde a criação de listas é agora possível através do espírito de doar!

Pode ser realizado como e quando você - ou alguém - gostar.

O custo de sediar um evento pode ser quase nada.

E participar de um evento Give Away no lugar de um colaborador ou parceiro de JV é um custo zero.

Mas você pode entrar centenas, possivelmente milhares e potencialmente dezenas de milhares de assinantes através da participação nos eventos Give Away!
E para iniciar o chute, você só precisa de um presente e uma resposta automática para se refrescar, vermelho quente leva em!

E para descobrir como a criação de sua lista dessa maneira se torna realidade no lugar de um parceiro de joint venture, você realmente deve ler isso!
Como doar eventos realmente funcionam?
Os eventos de distribuição são realizados principalmente no próprio círculo de Marketing na Internet. No entanto, é muito possível realizar eventos do Give Away com sucesso em outros nichos quentes, com a cooperação de um grupo de parceiros e colaboradores no mesmo nicho.

Eu também suspeito que provavelmente tenha sido realizado em empresas off-line, de maneira semelhante, para obter perspectivas e leads interessantes, embora eu não possa garantir essa verdade. É um assunto adequado para outro livro, no entanto.

Então, como os eventos Give Away realmente funcionam - e como isso ajuda você a criar sua lista de emails?
Bem, funciona assim: pense em uma troca de anúncios GIGANTE.

Como funcionam os swaps de anúncios
Em uma transação regular de troca de anúncios, você e outro proprietário da lista (que provavelmente tem um tamanho de lista de correspondência semelhante ao seu) fazem uma troca de anúncios.

Você envia o anúncio do parceiro para sua lista de endereços.

Seu parceiro envia SEU anúncio para a lista de discussão dele.

Normalmente, você deseja enviar um anúncio que incentive o leitor a se inscrever na sua lista de e-mails (falamos sobre isso até agora para que você saiba o que fazer!).

Você pode chamar isso de "roubar legalmente assinantes" se você quiser. Afinal, o assinante médio está inscrito em mais de 10 a 20 listas de discussão, possivelmente mais, o que é uma norma perfeita atualmente.

Embora a troca de anúncios seja uma maneira perfeita de criar sua lista de e-mails jogando o jogo de “usar assinantes para criar assinantes”, o efeito de alavancagem costuma ser 1: 1 em um sentido real.

Você só pode realizar uma troca de anúncio por vez, para iniciantes. E mesmo que você troque anúncios com mais de um proprietário de lista ou editor de e-zine, o efeito de alavancagem permanece 1: 1, porque você também deve enviar muitos anúncios à sua lista, proporcionalmente a quantos proprietários de lista você concordou em trocar anúncios com.

Isso não significa que estou descontando o poder de trocar anúncios; é um método de marketing bom e essencial que você pode fazer de vez em quando.

Mas se você quiser descobrir como criar sua lista de e-mails em alta velocidade, continue lendo:

Como funcionam os eventos de doação
Como dito anteriormente, os eventos Give Away são quase semelhantes ao que chamo de GRANDE versão de uma troca de anúncios.

O organizador do evento Give Away convida os parceiros, que são os principais proprietários da lista no mesmo nicho, a contribuir com um presente.

Os presentes são geralmente produtos digitais, como:

· E-Book,

· Relatório,

· Produto de áudio / vídeo,

· Passe de membro e / ou

· Software / Script

O organizador do evento reúne todos os presentes contribuídos coletivamente pelos parceiros em uma página ou área de membro. É aqui que os visitantes baixam todos os presentes de sua escolha e o link do presente em que clicam os leva à página de inscrição do parceiro individual.

Você, como parceiro, prepara uma página de aceitação para que os visitantes se inscrevam na sua lista de e-mails para fazer o download do seu presente. Portanto, em uma essência real, qualquer pessoa que queira fazer o download do seu presente deve entrar na sua lista de e-mails para fazer o download do seu presente.

Embora os presentes sejam doados a custo zero, o único requisito é que os visitantes se inscrevam na sua lista de e-mails para recebê-los.

Seus visitantes que se tornaram assinantes têm a opção de cancelar a assinatura da sua lista de e-mails a qualquer momento, é claro, mas esta é uma boa oportunidade para você desenvolver seu relacionamento com os novatos na sua lista de e-mail ou e-zine ou site de associação.

Certo, é exatamente assim que você criará sua lista de endereços. Mas de onde vêm esses visitantes?
Assim como as trocas de anúncios, os eventos Give Away estão realmente usando assinantes para criar assinantes.

No dia do lançamento e durante o evento por tempo limitado, você e outros parceiros são solicitados pelo host a endossar o evento Give Away em suas listas de discussão individuais.

Em outras palavras, você dirá a SEUS assinantes que vão ao evento Give Away para fazer o download de seus presentes a custo zero, e o motivo pode variar dependendo da ocasião. Pode ser um gesto de "obrigado por ser nosso assinante fiel" ou mesmo em conjunto com uma temporada de férias.

Qualquer que seja o motivo válido, você deve instruir seus assinantes a conferir o evento Give Away em um site onde todos os presentes são reunidos. Com o anfitrião e outros parceiros fazendo o mesmo, será uma reunião massiva de tráfego no site onde todos os presentes estão sendo reunidos.

Nesse esforço coletivo, desde que seu presente seja exibido lá com um link para inscrição na sua lista de e-mails para baixá-lo e as pessoas estejam interessadas nele, você poderá receber muitas inscrições em um curto espaço de tempo!
O que você precisa ter antes de participar de um evento de doação
Tenho certeza de que você já vendeu os poderosos benefícios de participar de um evento Give Away.

Mas antes de começar a mergulhar em um, verifique se os seguintes itens essenciais estão verificados!

Sua própria lista de endereços!
Está certo. Mencionei algumas vezes neste guia que os eventos do Give Away são muito semelhantes aos swaps de anúncios em uma coisa comum: é usar assinantes para criar assinantes.

Lembre-se, porém, que ter sua própria lista de mala direta não é suficiente; você precisa ter um substancial!

Ninguém gosta de um piloto livre em qualquer evento Give Away. Período. E não deixe essa pessoa ser VOCÊ! A menos que você possa contribuir com assinantes quase iguais aos outros parceiros, é melhor não participar de um evento Give Away em primeiro lugar.

Por uma questão de fato, a maioria (se não todos) os anfitriões do evento Give Away são rigorosos quanto aos parceiros com um tamanho mínimo de lista de correspondência antes de participar do evento. Além disso, é importante observar que você deve estar disposto e concordar com a frequência mínima de correspondência na sua lista de correspondência; notificando seus inscritos sobre o evento em que você está participando.

Embora nem todos os eventos do Give Away sejam iguais em seu sistema, qualidade e resultados, você pode se qualificar para um grande número de eventos do Give Away, desde que possua mais de 1.000 inscritos, de acordo com minha experiência.

Seu próprio presente

Este é mais um crítico fator de sucesso (mais do que apenas a necessidade de participar de um evento Give Away!).

Muitos eventos estão aceitando produtos digitais de algum tipo. Geralmente, são E-Books, software, scripts, direitos de revenda, conteúdo de marca própria, passes de associação, relatórios, etc.

Em resumo, prepare um produto digital do qual você esteja pronto para participar.

Gorjeta: observe que eu disse "seu próprio presente" no subtítulo? Pessoalmente, não aconselho a doar os produtos de outras pessoas aos quais você possui os Direitos de Revenda (Mestre). Para iniciantes, nem todos os produtos com direitos de revenda podem ser doados livremente. Ao fazer isso, você provavelmente está pedindo uma ação legal contra você.

Em segundo lugar, é melhor criar seu próprio presente para poder doá-lo em seu nome e marcá-lo no processo. Você não quer que seus visitantes se lembrem de outras pessoas enquanto você está se esforçando bastante para distribuí-las para criar sua lista!

Criar seu próprio presente não precisa ser difícil, no entanto. Você pode, por exemplo, escrever um relatório de 4-8 páginas (feito fácil, realmente) sobre um tópico que você conhece bem. Se você é proprietário de um site de associação, pode fazer uma avaliação ou até mesmo oferecer uma versão "light". Praticamente o mesmo pode ser feito para softwares e scripts nos quais você oferece um período de teste limitado.
Dica importante 2: tenha muito orgulho e esforço em criar um presente de qualidade. Esse presente fará sua primeira impressão ser boa ou ruim. Portanto, não tome como garantido ... porque as pessoas farão o download pelas massas!

Resposta automática
Eu sei disso praticamente se você já possui uma lista de discussão. Mas quero abordar algumas preocupações importantes.

Em primeiro lugar, certifique-se de solicitar uma aceitação dupla para seus visitantes. Isso está sendo feito para evitar que detalhes falsos sejam digitados no formulário de inscrição por pessoas que buscam brindes ... que também querem dar um passo adiante para causar problemas, como problemas de spam. Ao exigir que os visitantes confirmem sua assinatura a partir de endereços de e-mail válidos, você pode reduzir mais do que muitos riscos de spam em jogo.

Em segundo lugar, não se esqueça de se inscrever para uma conta confiável de resposta automática. Você não gostaria de usar uma resposta automática que produza uma alta taxa de rejeição, caso contrário seus esforços de criação de listas seriam literalmente desperdiçados!

Página de destino / inscrição
Esta é a página em que seus possíveis assinantes acessariam todos os detalhes importantes do seu presente.


Geralmente, esta página não é compartilhada publicamente e usada especialmente para eventos de distribuição e, aliás, você também inclui o formulário de inscrição na parte inferior da página.

Certifique-se de incluir os seguintes detalhes em sua página de destino / inscrição:

· Os benefícios do seu presente,

· Lembre ao visitante que ele ou ela é obrigado a se inscrever na sua lista de e-mails para fazer o download do presente,

· Você NÃO alugará, compartilhará ou venderá os detalhes dele,

· E que ele ou ela pode cancelar sua assinatura a qualquer momento!

Suporte / Endereço de Email
Certifique-se de incluir uma maneira que seus visitantes ou assinantes possam entrar em contato com você na sua página de destino e na página de agradecimento!

Você não gostaria de incomodar o host do evento Give Away em lidar com o seu. Além disso, no que diz respeito ao seu presente e inscrição, é o seu domínio e território para cuidar.

É recomendável incluir um link para o suporte técnico nessas páginas sobre o seu endereço de e-mail, se você tiver um suporte técnico. Caso contrário, o email também funcionaria.

Diversos
Estas são algumas outras coisas importantes que você pode incluir na preparação do evento Give Away como parceiro e colaborador:

Foto e assinatura- tornaria sua página de destino com uma aparência mais profissional e pode ajudar a aumentar sua taxa de inscrição. Além disso, alguns eventos podem exigir a sua foto; portanto, esteja preparado para ter a sua melhor foto disponível!

Imagem do presente- as pessoas julgam um livro pela capa, especialmente online. Certifique-se de preparar sua imagem de presente em vários tamanhos (grande, médio e pequeno), pois é provável que o organizador do evento Give Away precise de uma para exibir na página de presentes.

Link de encaminhamento / rastreamento - embora não seja obrigatório, seria bom ter um para que você possa monitorar seus cliques para “enviar inscritos para o evento Give Away” e “quantas pessoas estão clicando na sua página de destino para ver seu presente” para poder monitorar a taxa de conversão de inscrição.

Como identificar um evento de distribuição de qualidade
Lembrar! Nem todos os eventos Give Away são criados iguais.

Dito isto, alguns eventos do Give Away são ótimos, alguns bons e outros ... muito ruins. 
De fato, recentemente, vários profissionais de marketing acreditam que os eventos do Give Away estão começando a se tornar "desbotados" ou diluídos em sua qualidade, e que eles não funcionarão como um encanto como costumavam fazer.

Agora as boas notícias: Os eventos Give Away ainda são modelos de construção de lista viáveis ​​e viáveis ​​- desde que sejam feitos da maneira certa!

É realmente apenas uma questão de participar do evento Give Away certo. Então, o que faz um bom evento Give Away ... bom? Alguns critérios importantes que você deve observar estão listados abaixo:

Dê o fator de evento nº 1:
Os parceiros são cooperativos

Em resumo, os parceiros estão no mesmo evento em que você deseja endossar o evento nas listas de discussão, conforme necessário? Embora seja difícil dizer se essa será a primeira vez que você tenta criar sua lista nesses eventos, geralmente você pode dizer se os parceiros são cooperativos ou não, se eles estão um pouco relacionados ou trabalhando juntos com o anfitrião .

Essa diferença substancial pode ser vista nos eventos que eu chamo de “Massive” Give Away e nos “Mini” Give Away Events.

Eventos de doação massivos geralmente são participados por mais de 20 a 30 profissionais de marketing no mesmo evento, e seu crescimento é frequentemente incentivado pelo uso de programas afiliados.

Eventos Mini Give Away, por outro lado, são um pouco mais “portas fechadas”, por meio das quais o host é mais seletivo em relação aos parceiros com os quais ele escolheu trabalhar.

Embora eu não possa dizer que tipo de evento é melhor que o outro, na minha experiência, os Mini eventos têm a maioria dos parceiros de cooperação devido à escolha tendenciosa e ao convite de “portas fechadas”. Aliás, é mais difícil participar de um evento Mini Give Away como alguém de fora.

Os massivos podem ou não produzir bons resultados de inscrição, dependendo dos parceiros que participam. Se o evento estiver cheio de profissionais de marketing desconhecidos ou free riders, você provavelmente poderá dizer que pode não ter sido bem executado.

Distribuir o fator de evento # 2:
Existem alguns parceiros contundentes no mesmo evento

Se houver um par de parceiros respeitáveis ​​participando do mesmo evento, seria uma boa chance de pegar uma carona.

Dica importante: Em muitos casos, eu aprendi que alguns profissionais de marketing de ponta geralmente se juntam sem se esforçar para endossar (o que também o torna um free rider). Portanto, se você aprender que o profissional de marketing específico é esse tipo de pessoa na natureza, provavelmente não é aconselhável participar do evento Give Away ... porque o maior free rider está lá.

Felizmente, nem todos os principais profissionais de marketing são assim.

Fator de evento de doação # 3:
O Anfitrião do Evento é Confiável e Responsável

Você pode saber se o organizador do evento atualiza regularmente seus parceiros no evento - antes, durante e depois.

O anfitrião do evento é considerado responsável se ele ou ela monitora cuidadosamente o evento regularmente, e se realmente remove os participantes livres do evento imediatamente, justificando os esforços de outros parceiros ativos.

Dê o fator de evento # 4:
O evento tem uma reputação

Se o evento foi ouvido ou reconhecido por muitos, esse seria outro motivo atraente para você participar do evento Give Away!

Dê o fator de evento # 5:
Você e os parceiros são todos do mesmo nicho

Dessa forma, o evento funcionaria com sucesso com todos que compartilharem assinantes da mesma natureza.

Dificilmente funcionaria se todos os parceiros tivessem um background ou nicho diferente. Quero dizer, imagine dar um presente para que as pessoas se inscrevam no seu e-zine de “namoro de relacionamento” quando todos os outros parceiros estiverem se referindo aos assinantes do nicho de Marketing na Internet!

Dê o fator de evento # 6:
O evento Give Away é hospedado por tempo limitado

Os eventos Give Away devem ser executados apenas por um tempo limitado, e o modelo está no seu melhor estado. Aumenta a urgência das pessoas em se inscreverem no seu presente, protegendo o valor do presente (supondo que ele seja usado especialmente nesta ocasião).

Minha ideia de eventos com tempo limitado varia de 5 a 7 dias, mas menos de 14 com certeza. Quando você ouve eventos que acontecem por períodos ridículos, como 21 a 30 dias, ou mesmo para sempre ... você fará bem em NÃO se juntar a eles, porque os dois fatores de sucesso acima são destruídos devido ao longo período de tempo.

Os pontos de interesse e lugares mais procurados

Aqui está a regra geral: você precisa estar no círculo "interno" para saber quando o próximo evento de doação está chegando. Em outras palavras, você precisa conhecer e desenvolver um relacionamento com outros profissionais de marketing que provavelmente receberiam as notícias primeiro. Se possível, esteja nessa posição desejável.
Lembre-se, nem todos podem participar de um evento Give Away. Como já foi dito várias vezes neste guia, nem todos os eventos são criados iguais.

Portanto, o verdadeiro segredo para participar do próximo evento contundente é realmente ter contatos próximos com os futuros anfitriões dos próximos eventos do Give Away.

Aqui também estão algumas maneiras mais viáveis ​​que você pode usar para descobrir quando o próximo evento Give Away é:

Assine o E-zines de outras pessoas

Isso geralmente é aplicável no próprio nicho de Marketing na Internet. De vez em quando, alguns profissionais de marketing anunciam um próximo evento Give Away e procuram recrutar novos parceiros.

Frequentemente, você participará de um evento Massive Give Away. No entanto, desde que haja uma chance de criar sua lista a custo zero, por que distribuí-la?
Você deve se inscrever para profissionais de marketing que sejam verdadeiros viciados em eventos Give Away (e que sabem disso). Eu sei de um emhttp://www.bestdamnezine.com/. Richard Wing é um dos poucos profissionais de marketing que conheço que construiu sua lista em um ritmo muito rápido (ele saltou de algumas centenas de assinantes para quase mais de 6.000 assinantes no espaço de alguns meses), apenas através dos eventos Give Away!

Definitivamente, eu recomendaria ele e seu boletim, pois ele geralmente conhece esse campo.

Participe de um evento de doação em ação!

Se você detectar quaisquer eventos do Give Away que já estão em andamento e ainda não é tarde para você participar, você ainda pode tentar a sorte enviando um e-mail ou entrando em contato com o organizador do evento.

Mesmo que você não consiga chegar ao atual, convém pedir que ele o inclua no próximo lançamento.

Participe nos fóruns

Alguns fóruns populares de marketing como http://www.howtocorp.com/forum e http://www.warriorforum.com/forumtenha discussões sobre os eventos do Give Away de vez em quando. Embora você não precise realmente participar, você pode se espreitar de vez em quando para conferir o último evento Give Away no pipeline.

Como maximizar seus pontos de dinheiro em eventos doados

Até agora, tudo o que discutimos é como criar sua lista de e-mails através da participação nos eventos do Give Away.

Agora vamos falar sobre algo mais interessante ... como como ganhar dinheiro de participar de eventos do Give Away. 
Já é certo que você pode ganhar dinheiro com:

· Programa de afiliados do evento Give Away - se o evento em que você estiver participando tiver um programa de afiliados, você poderá obter comissões geralmente de qualquer um de seus indicados, aproveitando a Oferta Única do host.

· Enviar e-mails promocionais para sua lista - você pode transmitir promoções por e-mail para sua lista de e-mails, pois os novos leads já estão disponíveis

Aqui estão ainda mais maneiras de sugerir que você aproveite para ganhar mais pontos de caixa e obter inscritos no processo dos eventos aos quais você está participando:

· SUA própria oferta única
Sim, prepare sua própria oferta única. Muitas vezes, é aqui que você também mantém100%dos lucros sem ter que compartilhar com o anfitrião do evento. Você pode apresentar a oferta única aos visitantes depois que eles se inscreverem e antes de baixarem o presente de você. Não deixe de oferecer duas opções: compre a oferta e faça o download do presente posteriormente OU passe a oferta para receber o presente.

· Oferta de back-end
Faça uma boa oferta de back-end na página de agradecimento, onde está o presente. Se você está recebendo uma oferta única ou não, pode trocar em outro ponto de caixa aqui. A oferta de back-end pode ter um preço mais baixo do que a Oferta única, mas cabe a você decidir quanto dinheiro deseja ganhar.

· Emails automatizados
Você pode automatizar uma série de emails seqüenciais para seus novos assinantes, endossando o que eu chamo de produtos de "venda de longo prazo" para eles. Você também pode automatizar alguns lembretes.

· Links de afiliados
Se você estiver contribuindo com um E-Book ou relatar como presente, ainda pode depender desse ponto de caixa colocando links de afiliados em seu produto digital escrito e sendo pago por mais compradores através de suas recomendações.

Dicas de construção de eventos e listas de distribuição

Oi, sou eu de novo!

Confio que, até agora, você saiba tudo o que é necessário para criar sua lista de endereçamento por meio desse método sofisticado conhecido como ingressar em eventos do Give Away.

Como o livro chega ao fim e se aproxima da publicação, gostaria de participar de algumas dicas (ou pepitas de ouro, se você puder chamá-las). Acredite, você os achará realmente úteis!

Aqui vai!

1. Sempre use o mesmo presente.

Ok, nem sempre, mas use-o por um longo período de tempo. A maioria dos profissionais de marketing e viciados ativos do Give Away acredita que sempre deve oferecer algo novo em todos os eventos.

Enquanto eles têm um ponto válido e não há absolutamente nada de errado com ele, o problema é que você se afogará em criar novos presentes o tempo todo! Esse será o caso se você decidir participar ativamente dos eventos Give Away.

Em segundo lugar, você encontrará o problema de "leads duplos" se tornando aparente quando o mesmo assinante da sua lista fizer o download do seu segundo presente, assinando a outra lista.

Quando você envia um e-mail promocional para TODA a sua lista, o mesmo assinante pode ficar irritado com os mesmos e-mails sendo lançados em sua caixa de entrada repetidamente devido às inúmeras assinaturas - daí a 100% de não assinatura!

Além disso, há literalmente abundância de pessoas on-line que provavelmente nunca ouviram falar de você e muito menos baixam seu produto para que você possa vasculhar com confiança a rede em busca de novos assinantes com o mesmo presente. Apenas troque seu presente ocasionalmente e com moderação e, quando o fizer, certifique-se de recompensar seus assinantes atuais primeiro, para que não haja motivo para eles entrarem na sua lista novamente na segunda vez.

2. Contribua com seu próprio presente.

Está certo. Como você cria. Obviamente, você pode optar por contratar roteiristas fantasmas ou usar o Conteúdo de Marcas Próprias, mas no final das contas, esse deve ser o seu nome no presente.

Não agrupe descuidadamente um grupo de produtos com direitos de revenda devido a uma possível violação dos termos (a menos que você tenha certeza disso).

Mas o fator encorajador de oferecer seu próprio presente é por causa da marca e do privilégio de ser único, e se você entender o verdadeiro valor dele, até a desculpa de não ter tempo parece esfarrapada!

Você entende o que eu quero dizer. 
3. Participe de 2-3 eventos Give Away que são realizados ao mesmo tempo, sempre que possível.

Não apenas você pode criar sua lista mais rapidamente com essa alavancagem, mas também enviar um email promocional para endossar TODOS os 3 eventos!

Mas é claro…

4. Não exagere na participação nos eventos Give Away!

Caso contrário, suas promoções por e-mail estarão repletas de envio de inscritos para participar dos eventos Give Away. E quando isso acontece, sua lista pode ser apenas um refúgio para freeloaders e leads falsos.

Faça-o com moderação e em seu próprio julgamento. Falando em pistas falsas…

5. Penteie o banco de dados da lista de mensagens de vez em quando para obter informações falsas.

De vez em quando, gaste algum tempo vasculhando seu banco de dados em busca de leads falsos. Eles devem ser excluídos porque podem garantir problemas indesejados, como roubo em potencial, criadores de problemas e possivelmente hackers!

Como essas pessoas não queriam fornecer seus verdadeiros detalhes em primeiro lugar, não há como dizer se elas podem ser tão honestas quanto mais tarde!

Você pode economizar alguns dos seus problemas antecipadamente banindo nomes falsos comuns como "abc", "asdf", "qwerty", "zxcv", "hjkl", "aaa", "123", "abc" e assim por diante. .

Você também pode proibir e colocar na lista negra alguns nomes de domínio e endereços de email conhecidos que apenas colocam seus emails em suas caixas de lixo eletrônico, como *@neverbox.com.

E por último mas não menos importante…


Não se esqueça de agradecer aos novos assinantes quando eles se juntarem após o evento! BOA SORTE COM SUA AVENTURA EM EDIFÍCIOS DE LISTA!
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“Como construir sua lista de discussão através do espírito e das maravilhas de doar!”
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